Yaconmuc 3a ApyHITBEeHe HAyKe
» TEME*

AYTOPCKA U3JABA

ITox MyHOM MOpPAJTHOM M MaTepHjajiHOM oAroBopHouihy, u3jaBibyjem/o:

a) ga unanak ,LOCAL TELEVISION AS A BUSINESS: COMPARATIVE
PERSPECTIVES OF COMMERCIAL TELEVISION STATIONS IN SERBIA”
(JIOKAJIHA  TEJIEBU3UJA KAO  BHM3HHUC: KOMIIAPATUBHE
IEPCIIEKTUBE KOMEPIWIAJIHUX TEJEBU3UICKUX CTAHHUIIA VY
CPBMIH)

JOCTaB/beH paau objaBibuBama ypeaHuwtsy ,,JEMA®, npexacraBiba pesyJirar
COTNCTBEHUX HCTPaKHBakha,

6) [1a He KpIM ayTopcka npasa Wi npasa 6uo koje Tpehe cTpane,

B) Ja Cy NOIUTOBaHA MpaBWIa Hay4yHe METOJOJIOTHje y TOMIeNy LMTUpaba
TyhuX M3BOpa M HaBoa,

I) la HYj€e NOJ OBMM, HUTH 1oJ OMJI0 KOjUM JIPYrUM HACJIOBOM, 00jaBJbeH y
6uJ0 KOjeM Hay4YHOM 4acoIuCy,

1) na Huje u Hehe Gutu moHyheH panu o6jaBbHUBamba OMIO KOjeM Hay4HOM
YaCOMMCY Y 3eMJbU WIIM HHOCTPAHCTBY, JIOK ypeIHHK/cexpeTap yaconuca Teme He
U3BECTH ayTOpa/e 0 Kpajih0oj OJUTyLHM O IyOIMKOBamwy YJ1aHKa,

B) na he y cnyuajy my6nukoBara UCTOT 10 00jaBsbBamy y uaconucy TEME
(y nomalieM MJIM MHOCTPAHOM YacCOIMCY - MpeIlTaMIlaBaba) y GyCHOTH HAaBECTH
nojiatke o 00jaBJbHBarby y OBOM YacoMucy.

Y beorpany, AyTtop/u % d% >
10.10.2014. rogune Z@D@Zé’gm e /

Nndopmanuje 3a KOHTAKT:

Hme u npesume: Anekcanapa Kpcruh

Vcranosa: ®akynTeT MOJMTHYKHUX HayKa, Y HMBep3uTeTa y beorpany
Anpeca: Jose Mnuha 165, 11000 beorpag

Ten: 060/3555-783

e-mail: aleksandra.krstic@fpn.bg.ac.rs

Iornucany uszjasy y PDF ¢opmary nociaTu Ha ajgpecy: teme@ni.ac.rs



